Etarikt
Ruokahivikin

s we

on tarkeas

ruokaa koskeva asia, kuten
elintarvikkeiden riittivyys.

ruokakauppojen hyllyt ovat
paikoin tyhijilliin.

kahévikki on Luonnonvara-

tuotanto, teollisuus, kauppa,
ravintolat seki kotitaloudet)
hévikin méiri on jopa nelin-
tdmd tarkoittaa, ettii ruokaa

nien eurojen edesti.

arviolta jopa kaksi miljardia

haan tuotettu ruoka kuluttaa

vahentiminen

poikkeusoloissa

allitsevan poikkeustilan
aikana julkiseen keskus-

teluun on noussut moni
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Tydskentelen opiskelujeni
ohella péiivjttéiistavarakaupassa,
Ja olen etenkin viime viikkoina
ollut huolissani ruokahévikin
mairin lisdéintymisests ihmis-
ten ostaessa elintarvikkeita
poikkeuksellisen paljon: Tulee-
ko pienten, yhden tai kahden
hengen kotitalouksien todella
kéytettyd kaikki ne seitsemin
maitot6lkkii tai kolme leipépus-
sia, vai Pédtyyko osa tisti roska-
koriin? Onko hamstraaminen taj

Ruoan kysynti on kasvanut, ja

Suomessa kotitalouksien ruo-
keskuksen laskelmien mukaan

120-160 miljoonaa kiloa vuosit-
tain. Koko ruokaketjussa (alku- -

kertainen. Rahassa mitattuna
heitetdén pois satojen miljoo-
Maailmanlaajuisesti hivikkiz

syntyy yli miljardi tonnia joka
vuosi. Télld méirillid ruokkisi

sekd taloutta ettd ympiristoa.

ruoan ostaminen "varmuuden
vuoksi” merkki siitd, etti Suo-
messa ruoka on lijan halpaa? Jos
elintarvikkeet olisivat arvok-
kaampia, niitj luultavasti osat-
taisiin arvostaa eikj niitd edes
olisi varaa heittii roskikseen,
Saisiko tdminhetkinen kriisi
ihmiset vihdoin ymmaértimiin
ruoan arvon ja sen, ettei ruoan
saaminen kaupasta olekaan aina
niin itsestadnselvyys kuin tdhén

asti meilli on totutty ajattele-
maan. Toivon mukaan ihmiset
OPPisivat myds hy6dyntimiin

Jjdtetts.

ihmistd. Ruokahivikki on valta-
va ympdristdongelma, silli tur-

énemmain pakastamista sek
Jakamista vaikkapa naapureille

keinoina ehkiists syntyvii

Inka Tornivuori

opiskelija, Vantaq
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Marketit ovat osa vaatetuotannon ongelmaa

olumnissa (HS 22.3.) esi-
I<tettiin, ettd pikamuoti ja |

himoshoppailu eivit ole
Suomessa enemmistolle ongel-
ma, koska tdlla kiytetisn vaa- :
tetukseen suhteellisen vihin
rahaa ja iso osa vaatteista oste-
taan marketeista,
Vaikka marketit eivit uusi :
valikoimaansa yhti usein kuin
pikamuotiketjut, myds niissi
myydéén halpatyGmaissa tehty- |

kestidvii.

Suomalaiset ovat lyhyessi |
ajassa tottuneet vaatteiden koh- !
i tuuttoman halpaan ' hintaan.
Korkea hinta ei takaa vaatteen
eettisyyttd tai laadukkuutta,
- mutta vastuullista vaatetta ej
ole mahdollista tuottaa muuta-
i man euron kuluttajahinnalla.

Kuluttajilla tulee aina ole-

maan houkutus valita halpa !

sesta ei voi olla yksin kulutta-
jilla.

jé vaatteita, joiden laatu ei ole ~ vaate, l0ytyi se sitten pikamuo-
. tiketjun, marketin tai netti- .
kaupan valikoimasta. Siksi vas- |

tuu vaateteollisuuden muutok- |

i Padttdjien on luotava Suo-
- messa sekd EUissa sitovaa yri- |
tysvastuulainsdadintod. Yritys-
. ten on puolestaan tunnettava
velvollisuutensa ja panostettava
lapindkyvyyteen sekd kunnian- |

himoiseen vastuullisuuteen. T4-
. m4i on mahdollista niin suurilta
- kuin pieniltikin yrityksilti.
Kuluttajien on hyvi harjaan-
. nuttaa  yritysvastuusilmiinsi
- sekil tukea kansalaisyhteiskun-
i taa, joka valvoo, ettd muutokset
lainsddddnndssi ja yritysten toi-
minnassa toteutuvat.
Larri Himma
viestinndn suunnittelija
Eettisen kaupan puolesta ry I




